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ESTUDIO DE MERCADO 

Objetivo: Que el alumno elabore un estudio de mercado de un producto o servicio 

COMPETENCIA DESCRIPCIÓN DE COMPETENCIAS 

Competencia específica 

4. Formulación y 

Evaluación de 

Proyectos 

 

Formular y evaluar proyectos y programas de inversión y/o 

mejora a través de un análisis estratégico del entorno y la 

aplicación de técnicas y métodos de mercado, técnico y 

financiero, para atender las necesidades de la organización y 

el desarrollo económico de la región. 

Proponer proyectos de inversión para nuevas unidades de 

producción y para empresas en marcha. 

Materias que 

involucra: 
Estudio de Mercado 

Docentes 

Esther Botho Clemente 

María Esmeralda Morales Montiel 

Martha Becerril Falcón 

Unidades temáticas 1. Fundamentos del 

estudio de mercado. 

2.  Definición del producto 

y determinación del 

precio. 

3. Análisis de la demanda. 

4. Análisis de la oferta. 

5. Fundamentos de 

comercialización 
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Resumen (200 palabras) 

Abstract 

Introducción  

Antecedentes 

1. Metodología del Proyecto 

1.1 Planteamiento del problema 

1.2 Justificación 

1.3 Objetivo general del proyecto 

1.4 Metodología y tipos de información 
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