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Objetivo: 
 
El alumno desarrollará estudios de mercado mediante el uso de herramientas de análisis de 
oferta y demanda, procedimientos de determinación de la muestra y métodos de recopilación y 
análisis de la información, para elaborar informes que serán la base de proyectos 
 

Competencias 
específicas 

Formular y evaluar proyectos de inversión, mediante metodologías de 
diagnóstico, estudios de mercado, técnicos, financieros y herramientas de 
evaluación para contribuir al cumplimiento de planes estratégicos, al 
desarrollo organizacional y regional. 
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