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INDICE DE PROYECTO DE INVERSION
lll. Proponer proyectos de inversidn para nuevas unidades de produccion
y para empresas en marcha.

IV. Formular y evaluar proyectos y programas de inversion y/o mejora a
través de un andlisis estratégico del entorno y la aplicacién de técnicas y
métodos de mercado, técnico y financieros, para atender las necesidades
de la organizacion y el desarrollo econémico de la regién.
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Teoria y Desarrollo Organizacional  Mtra. Olivia Trejo Diaz
Lic. Juliana Cruz Fuentes
Mtro. Adrian Valdez Dorado

Desarrollo Local y Regional Lic. Rocio Landaverde Trejo

Lic. Rogelio Ferral Moreno

Ing. Fernando Hernandez Salvador
Economia aplicada a los Negocios  Mtro. Javier Rangel Chavarria

Lic. Rocio Landaverde Trejo

Lic. Rogelio Ferral Moreno
Que el alumno elabore un estudio de mercado de un producto o servicio.
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