Nr

%

3+ 0 Universidad Tecnologica del Valle del Mezquital
0’W kT Administracion y Evaluacion de Proyectos
.‘1’1’:"’5".7:'3’307’%‘1'3’3/&7 Mayo — Agosto 2014.
Serwader, Empromdes, Tramsformer Tercer cuatrimestre
Estudio de Mercado

INDICE DE PROYECTO DE INVERSION

Competencias IV. Formular y evaluar proyectos y programas de inversion y/o mejora a través de
especificas un analisis estratégico del entorno y la aplicacién de técnicas y métodos de
mercadeo, técnico y financieros, para atender las necesidades de la organizacién y
el desarrollo econémico de la region.

Estudio de Mercado Mtra. Esther Botho Clemente
Lic. Maria Fernanda Macias Mejia
Mtro. Jair Reséndiz Jiménez
Materias que
involucra: Economia Aplicada a los Negocios Lic. Rocio Landaverde Trejo
Lic. Javier Rangel Chavarria

Teoria y Desarrollo Organizacional Mtra. Martha Becerril Falcon
Lic. Juliana Cruz Fuentes
Lic. Olivia Trejo Diaz
Ing. Adrian Valdez Dorado
Objetivo: Que el alumno elabore un estudio de mercado de un producto o servicio.
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Resumen (200 palabras)
Abstract
Introduccion
Antecedentes
1. Metodologia del Proyecto
1.1 Planteamiento del problema
1.2 Justificacion
1.3 Objetivo general del proyecto
1.4 Método (fuentes de informacidn, herramientas y técnicas)
2. Filosofia organizacional
2.1 Mision
2.2 Vision
2.3 Estructura organizacional
2.4 Valores
2.5 Politicas
3. Andlisis del sector
3.1 Andlisis internacional del sector y rama
3.2 Analisis nacional del sector y rama
3.3 Analisis estatal del sector y rama
3.4 Analisis local del sector y rama
4 Aspectos de Mercado

4.1 Objetivo del estudio
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4.2.2 Demogréfico

4.2.3 Psicogréafico

4.2.4 Por comportamiento

4.3 Tamafio del mercado y tendencias

4.4 Descripcion del producto o servicio
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4.4.2 Beneficios
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4.5.3 Etiqueta y marca

4.6 Analisis de la demanda

4.6.1 Factores determinantes de la demanda (cinco principales)

4.6.2 Demanda nacional

4.6.3 Determinacion de la demanda del proyecto (participacion en el mercado)
4.6.4 Proyeccion de la demanda del proyecto

4.7 Andlisis de la oferta

4.7.1 Factores determinantes de la oferta (cinco principales)
4.7.2 Oferta nacional

4.7.3 Relacién demanda — oferta nacional

4.7.4 Mercado potencial insatisfecho

4.7.5 Principales productores y caracteristicas

4.7.4 Perfil de los competidores directos e indirectos

4.7.5 Andlisis FODA de los competidores

4.8 Analisis de los precios

4.8.1 Analisis histérico
4.8.2 Precio de venta por tipo de producto
48.3 Proyeccién de los precios

4.9 Comercializacién
49.1 Canal de distribucién
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4.10 Conclusiones del estudio de mercado
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