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Objetivo:

El alumno desarrollara estudios de mercado mediante el uso de herramientas de analisis de
oferta y demanda, procedimientos de determinacién de la muestra y métodos de recopilacion y
andlisis de la informacion, para elaborar informes que seran la base de proyectos

Competencias | Formular y evaluar proyectos de inversién, mediante metodologias de
especificas diagnéstico, estudios de mercado, técnicos, financieros y herramientas de
evaluacion para contribuir al cumplimiento de planes estratégicos, al
desarrollo organizacional y regional.
Estudio de Mercado Mtra. Mariana Fuentes Sosa
Mtra. Norma Angélica Martin Pefia

Materias que
involucra:
Desarrollo Sustentable Mtra. Olivia Trejo Diaz
Mtro. Huber Baltazar Trejo Leal
Mtro. Rogelio Ferral Moreno

indice del trabajo impreso

Resumen (200 palabras)
Abstract
Introduccion
Antecedentes del sector.
e (Segun el sector de la actividad / primario, industrial, servicio)
1. Metodologia del Proyecto.
1.1 Planteamiento del problema orientado a la sustentabilidad
1.2 Justificacion
1.3 Objetivo general del estudio de mercado
1.4 Metodologia (tipo de investigacion)
1.4.1 Herramientas cualitativas y/o cuantitativas de investigacion
2. Aspectos de Mercado.
2.1 Determinacion del segmento de mercado
2.2 Tamafio del mercado potencial
2.3 Célculo del tamafio de muestra
3. Descripcién del producto.
3.1 Marca (Branding)
3.2 Caracteristicas del producto
3.3 Beneficios del producto
3.4 Dimensiones (tamaiio, color, sabor)
3.5 Tipo de envase, empaque y/o embalaje (packaging)
3.6 Etiqueta
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4. Prototipo: (incluir descripcion y agregar evidencia en el documento de cada uno de los puntos)
4.1 Prototipo sketching (realizacién del producto en boceto)
4.2 Prototipo digital (de boceto, pasar a disefiar en digital)
4.3 Prototipo Fisico (se debera realizar - objeto tangible semejante al producto)
5. Anédlisis de la demanda.
5.1 Fundamento de participacion en el mercado (tabla + justificacion)
5.2 Determinacion de la demanda del proyecto (unidades y términos econémicos)
5.3 Proyeccion de la demanda del proyecto (minimo 5 afios)
6. Andlisis de la oferta.
6.1 Principales productores y productos competidores
6.2 Perfil de los competidores directos (locales)

7. Determinacion de precios.
7.1 Estrategia de precio
7.2 Determinacién del precio de venta
7.3 Proyeccion de los precios

8. Normatividad y Estrategias de acuerdo al producto: (Desarrollo sustentable)
8.1 Leyes (enunciar leyes correspondientes)
8.2 Articulos (enunciar articulos correspondientes)
8.3 Estrategias: (Una de cada una)
8.3.1 Estrategias economicas
8.3.2 Estrategias socioculturales
8.3.3 Estrategias ambientales

9. Resultados de la investigacién de mercado.

10. Conclusiones del estudio de mercado.
e Anexos:
» Técnicas de investigacién de mercados: (poner las que utilizaron)
e Encuesta, entrevista, observacion, prueba de mercado, focus group, sondeo.
» Evidencia Fotografica: (practica de campo — aplicacion de encuestas)
» Leyes y Articulos: (Desarrollo sustentable)
e Nombre de la ley & nimero de articulo.
e Literatura Consultada.
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