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INDICE DE PROYECTO DE INVERSION

Competencias lll. Proponer proyectos de inversién para nuevas unidades de produccion y para
especificas empresas en marcha.

IV. Formular y evaluar proyectos y programas de inversién y/o mejora a través de un
andlisis estratégico del entorno y la aplicacion de técnicas y métodos de mercadeo,
técnico y financieros, para atender las necesidades de la organizacién y el desarrollo
economico de la region.
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Economia aplicada a los Negocios
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Objetivo: Que el alumno elabore un estudio de mercado de un producto o servicio.
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3.4.2 Beneficios

3.4.3 Dimensiones (tamafio), color y sabor

3.4.4 Tipo de envase primario, secundario y embalaje
3.4.5 Etiqueta (contenido, lugar de fabricacion)

3.5 Andlisis de la demanda

3.5.1 Factores determinantes de la demanda (cinco principales)
3.5.2 Determinacién de la demanda del proyecto

3.5.3 Fundamento de participacion en el mercado

3.5.4 Proyeccion de la demanda del proyecto

3.6 Analisis de la oferta

3.6.1 Factores determinantes de la oferta (cinco principales)
3.6.2 Principales productores y productos competidores
3.6.3 Perfil de los competidores directos e indirectos
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3.7 Relacion demanda - oferta
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