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PROYECTO DE INVERSION

Objetivo:

Que el alumno elabore un estudio de mercado de un producto o servicio.

Competencias lll. Proponer proyectos de inversién para nuevas unidades de produccién y

especificas para empresas en marcha.

IV. Formular y evaluar proyectos y programas de inversién y/o mejora a
través de un andlisis estratégico del entorno y la aplicacién de técnicas y
métodos de mercadeo, técnico y financieros, para atender las necesidades
de la organizacion y el desarrollo econémico de la region.

Estudio de Mercado Ing. Esther Botho Clemente
Lic. Maria Fernanda Macias Mejia
Lic. Jair Reséndiz Jiménez
Materias que Desarrollo Local y Regional Ing. Israel Lopez Mendoza
involucra: Ing. José Luis Pérez Vargas
Economia Aplicada a los Negocios Lic. Rocio Landaverde Trejo
Lic. Javier Rangel Chavarria

Teoria y Desarrollo Organizacional Lic. Olivia Trejo Diaz

Mtra. Marlene Martin Torres
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3.9 Plan de mercadotecnia

3.9.1 Generalidades

3.9.2 Definicibn del producto (caracteristicas, beneficios, ventajas competitivas y
posicionamiento deseado del producto)

3.9.3 Anadlisis de la situacion

3.9.4 Analisis FODA

3.9.5 Estrategias de mercadotecnia

3.9.5.1 Producto

3.9.5.2 Precio

3.9.5.3 Plaza (ubicacién, canales de distribucion, logistica y medio de transporte)

3.9.5.4 Promocion

3.9.6 Calendarizacion de actividades

3.9.7 Monitoreo y control

3.10 Conclusiones del estudio de mercado

Literatura Consultada

Anexosl]

e Estudio de Mercado (cuestionario, tamafio de muestra)
¢ Manual de organizacién

Actualizéd Comité EBC Mayo — Agosto 2013 Mayo 2013
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