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Objetivo:

Evaluar los resultados de los estudios previos para definir la viabilidad del proyecto.

COMPETENCIA

DESCRIPCION DE COMPETENCIAS

Competencia
especifica 4.
Formulaciéon y
Evaluacion de
Proyectos

Proponer proyectos de inversidbn para nuevas unidades de
produccion y para empresas en marcha.

Formular y evaluar proyectos y programas de inversién y/o
mejora a través de un analisis estratégico del entorno y la
aplicacion de técnicas y métodos de mercado, técnico y
financieros, para atender las necesidades de la organizacion y
el desarrollo econémico de la region.

Materias que
involucra:

Evaluacion Economica y Mtro. Eloir Lépez Nube
Financiera )

Mtro. Miguel Angel Vazquez

Mtra. Marlene Martin Torres
Comercializacién

Lic. Jair Reséndiz

Lic. Fernanda Macias
Expresion Oral y Escrita

Lic. Olivia Trejo Diaz

Lic. Edilberto Hernandez

Calidad Ing. Israel Lopez Mendoza

Ing. José Luis Pérez
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ndice del Trabajo Impreso

Resumen (200 palabras)
Introduccion
Antecedentes
1. Metodologia del Proyecto
1.1 Planteamiento del problema
1.2 Justificacion
1.3 Objetivo general del proyecto
1.4 Método (fuentes de informacién, herramientas y técnicas)

2. Filosofia organizacional
2.1 Mision
2.2 Vision
2.3 Valores
2.4 Politicas

3. Andlisis del sector
3.1 Andlisis internacional del sector y rama
3.2 Andlisis nacional del sector y rama
3.3 Andlisis estatal del sector y rama
3.4 Andlisis local del sector y rama

4  Aspectos de Mercado
4.1 Objetivo del estudio
4.2 Descripcion del area y segmento del mercado(geogréafico, demogréfico, psicografico y por comportamiento)

4.3 Descripcién del producto o servicio
4.3.1  Nombre y descripcion
4.3.2 Beneficios

4.4 Disefio del Producto
4.4.1 Tamafio, color y sabor
4.4.2  Tipo de envase primario, secundario y embalaje
4.4.3 Etiqueta'y marca

4.5 Andlisis de la Demanda
451 Factores determinantes de la Demanda (cinco principales)
452 Demanda actual y potencial
45.3 Proyeccion de la demanda

4.6 Andlisis de la Oferta
4.6.1 Factores determinantes de la Oferta (cinco principales)
4.6.2  Oferta actual y potencial

4.7 Relaciéon Demanda — Oferta
4.7.1 Mercado potencial insatisfecho

4.8 Andlisis de los Precios

4.8.1  Andlisis Historico

482 Precios promedio al mayoreo y menudeo
4.8.3  Proyeccion de los precios

4.9 Conclusiones del estudio de mercado
5. Estudio Técnico
5.1 Tamafio 6ptimo
5.2 Localizacion 6ptima
5.3 Ingenieria del proyecto
5.4 Aspectos legales
5.5. Resultados del Estudio Técnico
6. Estudio Financiero
6.1 Integracion de activo fijo
6.1.1 Tabla de depreciacion
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6.2 Integracion de activo diferido
6.2.1 Tabla de amortizacién

6.3 Costos de Produccion

6.4 Costos de administracion

6.5 Costos de distribucion

6.6 Costos financieros (en su caso)

6.7 Ingresos

6.8 Capital de trabajo

6.9 Estado de resultados

6.10 Flujo neto de efectivo

6.11 Balance general

6.12 Cuadro de origen y aplicacion de los recursos

6.13 Resultados del Estudio Financiero

7. Evaluacion Econdmica y Financiera

7.1 Obijetivo del estudio

7.2 Resumen e Interpretacion de razones financieras (al 5° afio)
7.2.1  Margen neto de utilidad
7.2.2  Rendimiento de la inversion

7.3 Punto de equilibrio

7.4 Determinacion y calculo de la TREMA

7.5 Evaluacion del criterio de la Tasa Interna de Retorno TIR

7.6 Evaluacion del criterio Valor Anual Neto o Valor Presente Neto VAN

7.7 Andlisis de sensibilidad y riesgo

7.8 Indicadores de impacto social y Andlisis ambiental

8. Comercializacion

8.1 Plan de ventas

8.2 Campafia publicitaria

8.2.1 Objetivo de marketing y comunicacién
8.2.2 Tema de campafia publicitaria

8.2.3 Target de la campafia

8.2.4 Promesa basica

8.2.5 Justificacion y soporte

8.2.6 Tono o estilo

8.2.7 Bocetos finales

8.2.8 Seleccidn de medios

8.2.9 Calendarizacion y presupuesto requerido

8.3 Resultados y evidencias de ventas (empresa propia o similar)

9. Calidad
9.1 Control estadistico de la calidad
9.2 Sistema de gestion de la calidad

10. Conclusiones

Literatura Consultada

Anexos

Estudio de Mercado (cuestionario, tamafio de muestra)

Estudio Técnico (procedimiento de método de macro y micro localizacion, distribucion de planta, manifiesto de impacto
ambiental)

Estudio Financiero (programa de financiamiento y requisitos, Proyecciones y bases de calculo).

Manuales de la empresa.

Administracién de Proyectos

Material publicitario
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