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Variables a evaluar Observaciones
Excelente 3 Bueno 2 Regular 1

Resumen
Introduccion

Antecedentes

Planteamiento del Problema
Justificacién

Objetivo general del proyecto

Tipo de investigacion y metodologia
Analisis FODA

Filosofia organizacional
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Mision

Vision

Valores

Organigrama

Aspectos de Mercado

Objetivo del estudio

Area y segmento del mercado

Geogréfico

Demogréafico

Psicografico

De comportamiento

Descripcion del producto o servicio

Nombre y definicion

Beneficios

Disefio del Producto
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Tipo de envase y embalaje

Etiqueta

Marca

Andlisis de la Demanda

Factores determinantes de la Demanda
(cinco principales)

Demanda actual y potencial

Proyeccion de la demanda

Analisis de la Oferta

Factores determinantes de la Oferta
(cinco principales)

Oferta actual y potencial

Relacién Demanda — Oferta (Mercado
potencial insatisfecho)

Andlisis de los Precios

Analisis Historico

Precios promedio al mayoreo y menudeo

Proyeccion de los precios

Comercializacion

Canal de Distribucién (variables para
justificar el canal, canales duales,

Distribucion fisica (seleccion del
transporte, logistica de distribucién) y
costos

Plan de publicidad

Promociones

Conclusiones del Proyecto

Literatura Consultada (APA Style)

Anexos

Formato del documento

Puntos

Total
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