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Objetivo: Que el alumno elabore un estudio de mercado de un producto o servicio.

Competencia Ill. Proponer proyectos de inversion para nuevas unidades de produccién y
especifica para empresas en marcha.

IV. Formular y evaluar proyectos y programas de inversiéon y/o mejora a
través de un andlisis estratégico del entorno y la aplicaciéon de técnicas y
meétodos de mercado, técnico y financieros, para atender las necesidades
de la organizacion y el desarrollo econémico de la region.
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